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Una esposizione di manichini artistici dell'azienda Soldati

RIMINI - (F R.) Gianfranco Soldati nasce I'n
19662 Rimini. Dipk inall’l-

Chi é Gianfranco Soldati, 46 anni. Il quartier generale & a Cerasolo

Dal gesso alle opere per tutti i gusti

colare sla pn\ avanti la sempre maggior dif-
omunicazione sul web. Solda-

stituto per Geometra Bd.luzzl, da melAdEgh
anni ‘80 affianca il padre nella gestione del-
l'aziendadifamiglia, la Soldatiappunto. Dit-
ta, nata nella zona della ex Fiera ma che ha
ogyla suasedea Ceusolo  Ausa, leadcr ne]la

per negozi. E stata trale prime in taliain-

trodurre il concetto di manichino, inizial-
mente prodotto con testa in gesso e occhi in
vetro fino poi all'acquisizione della fisiono-
mia attuale. Alla morte del padre assume la
guida dell'azienda, proiettandola sempre di
pil sui palcoscenici internazionali. Decisiva
in questo senso si all'apertura alla fine degli
anni '80 dei mercati dell'est Europa in parti-

tioggi lavum con grandi marchi internazio-
nali, ma mantiene nello stesso tempo anche
un forte presidio sul territorio. E' anche in
quest'ottica che & stato creato il grande show
room sulla superstrada di San Marino. 1l
2013 & un anno cruciale nella storia dell'a-
zienda: se da una parte festeggia il cinquan-
tennale dell‘attivita con una pluralita di ini-
ziative (vedi ad esempio l'allestimento del

dicatoa Marco Si i dicuila
Soldati ha curato tutta la parte espositiva in-
sieme alle attivita del circondario), dall'altra
innova aprendosi al noleggio dei prodotti

ystores.

per p
Soldati & sposato e ha tre figli.

Pochi sanno che é riminese I'azienda che nel 1963 invent6 i manichini e busti per le vetrine, orali esporta in tutto il mondo

I primi 50 anni del Re dei manichini

Gianfranco Soldati: “Quando mio padre comincio girando ['talia col furgoncino...
Ilsegreto éinnovare. Oggirealizziamo negozi chiaviin mano. I russi? Primi clienti”

di FEDERICO ROSSI

RIMINI - Pochi lo sanno ma &
aun riminese che si deve l'in-
venzione 50 anni fa in Italia
degli attuali manichini e dei
busti per negozi, elementi og-
gi imprescindibili per ogni
attivita commerciale, ma to-
talmente sconosciuti ancora
ai primi anni '60. Parliamo di
Soldati, imprenditore “illu-
minato” che dal nulla cred a
Rimini la prima ditta specia-
lizzata appunto nella produ-
zione e commercializzazione
di arredi per il commercio.
Ditta che & oggi ¢ una delle
realta piti importanti nel suo
settore in Europa e nel mon-
do, guidata dal figlio di Sol-
dati, Gianfranco, che alla
morte del padre ha appunto
assunto la guida dell'azien-
da.

Allora signor Soldati, quella
di suo padre & veramente
una bella storia di impren-
ditore avanti sui tempi, che
ha saputo creare qualcosa
che oggi diamo per scontato
ma che all'epoca ha rappre-
sentato una novita assolu-

ta...
“Proprio cosi. Mio padre ¢ si-

curamente stato un rivoluzio-
nario almeno in Italia. Il suo
segreto? Certamente la capa-
cita di guardare lontano ma
anche quella di far tesoro del-
la sua esperienza pregressa di
rappresentante di elementi di
vetrina alla Prifo, azienda
leader del suo settore in Italia,
oggi divenuta Almax Interna-
tional®,

Esperienza dopo la quale sié
messo in proprio, creando
appunto in via della Galas-
sia, zona ex-Fiera, prima del
trasloco 10 anni dopo nella
zona artigianale di Cerasolo
Ausa dove ha sede tuttora,

che sono da sempre il nostro
fiore dell'occhiello, ma poi pit
in generale anche vetrine
componibili e qualsiasi arre-
do per negozio. Insomma noi
siamo specializzati a tutto
campo per quanto concerne le
attivita commerciali”.

Dopo I'ltalia, dove lavorate
da tempo anche con grandi
marchi internazionali, la
Ferretti ad esempio, & arri-
vata la conquista prima del-
I'Europa ¢ poi del mondo.
Quanto incide oggi a livello
di vendite la voce estero?
“Tanto, visto anche le ben no-
te difficoltd in questo momen-
to di crisi del mercato locale e

la ditta Soldati...
“Si, prop in
in R li ibil

I russi sono indi-
i nostri clienti

degli attuali ﬁ'rsplay vetrina
quali busti e i primi manichi-
ni ancora realizzati con testa
in gesso e occhi in vetro. Ben
presto perd ha fatto conoscere
i suoi prodotti, riuscendo a
piazzarli sul mercato, anche
nel resto dTtalia, anche nel
piti remoto sud della penisola,
che percorreva in lungo e in
largo a bordo del suo furgone.
Milasci ricordare che quando
parlo di prodotti intendo certo
in primis manichini e busti,

piii importanti, non solo in
virtie della loro notevole di-
sponibilita economica ma an-
che grazie alla loro visione a
largo respiro del commercio
che li rende sempre pitt prota-
gonisti un po" ovunque nel
mondo. Attraverso di loro
non arrediamo solo attivita di
Mosca e di tante altre citta
russe ma anche negozi di New
York o di Dubai solo per fare
due esempi”.

Quando si parla di russi e

Uno dei manichii

utilizzati dai grandi marchi della moda

Oltre alla sempre maggiore
attenzione che dedicate ai
mercati esteri, in quali altri
modi state cercando di far
fronte alla grave crisi econo-
mica che sta colpendo I'lta-
lia e I'Occidente?
“Innovando, pur rimanendo
nel solco della tradizione. Ab-
biamo appena inaugurato un
nuovo locale adiacente al no-
stro storico showroom dove si
ha l'opportunita di visionare
la prototipia sia della vetrini-
stica che dell'arredo componi-
bile, con articoli studiati per
l'eventuale noleggio sia per
eventi che allestimenti per le
cosiddette attivita commer-
ciali temporanee. Un settore
su cui punteremo sempre di
pite”.

112013 ¢ anche l'anno in cui
festeggiate i 50 anni di atti-
vita. Lo state facendo con

della loro importanza per damentale infatti salvare tante iniziative...
{ del itorio, il  questa infrastruttura. Ma che I ibil
pensiero va immediatamen-  una volta salvata dovrd essere

tein questo. all'ae-

roporto Fellini che si sta
giocando proprio in queste
settimane il suo futuro...

“Si, futuro dell aeroporto che &
anche il nostro di futuro. Inu-
tile ricordare quanto sia fon-

P
[perché oggi non basta esserci,
ma bisogna anche avere nello
stesso tempo tutte le carte in
regola per poter fronteggiare
al meglio la numerosa e insi-
diosa concorrenza”.

elencarle tutte.
Citola pitiimportante: lapar-
tecipazione come sponsor tec-
nico alla mostra 80s 90s. Fa-
cing Beauties. Italian fashion
and japanese fashion at glan-
ce inaugurata I'11 ottobre al
Museo della Citta di Rimi-
ni”,



